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PROGRAMA

COORDINACION

HORARIO

7:00A
DE PROCESOS 2977719 1300
LOGISTICOS
GESTION 13:00A
INTEGRAL DEL 2758140 1800
TRANSPORTE :
GESTION 13:00A
INTEGRAL DEL 2758141 1800
TRANSPORTE :
GESTION 13:00A
INTEGRAL DEL 2758142 1800
TRANSPORTE :

DIAS DE FORMACION

- .

15
22
29

- .

15
22
29

- .

15
22
29

16
23
30

MUNICIPIO  HORAS

30

COMPETENCIA

Coordinar el flujo de mercancia segin el plan de
operacién y procedimientos

RESULTADOS DE APRENDIZAJE

IDENTIFICAR LOS RECURSOS DEL FLUJO DE LA OPERACION
LOGISTICA TENIENDO EN CUENTA ASPECTOS TECNICOS Y
LEGALES DE LA DISTRIBUCION.

ACTIVIDAD DE PROYECTO

ACTIVIDAD DE APRENDIZAJE

logistico de acuerdo con las caracteristicas
de las cargas y el medio de transporte

ZAIUNA Contextualizar el lujo logistico el - B
Anali; 1 1t
. Proyectar los requerimientos de los clientes IDENTIFICAR EL COMPORTAMIENTO DE LA DEMANDA DE ':2r‘nzf,;zsfemo‘;::m';:nfanza'::m.an IZ:"
i L . i W
seglin métodos de compras y pronéstico ACUERDO CON DATOS HISTORICOS DEL MERCADO. ertay a seg
caracteristicas y necesidades
Clasificar los métodos de compra de
. mercancias de acuerdo con actividad
Proyectar los requerimientos de los clientes | Determinar el comportamiento de la demanda de acuerdo con los| ) ) ! uere i
ZAIUNA 35 o L e Atender las necesidades del cliente. econémicay
seglin métodos de compras y prondstico datos histéricos del mercado. " "
politicas de la organizacién
Clasificar los métodos de compra de
. mercancias de acuerdo con actividad
Proyectar los requerimientos de los clientes | Determinar el comportamiento de la demanda de acuerdo con los| ) ) ! uere i
ZAIUNA 35 o L e Atender las necesidades del cliente. econémicay
seglin métodos de compras y prondstico datos histéricos del mercado. " o
politicas de la organizacién
Clasificar los métodos de compra de
mercancias de acuerdo con actividad
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segiin métodos de compras y pronéstico

datos histéricos del mercado.

politicas de la organizacién




